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Auch im August: Vorsichtiger Optimismus in

der Marketingbranche

Im dritten Monat in Folge verbessert sich die Gesamtstim-
mung der deutschen Marketingbranche laut der Erhebung des
BVMC-ifo Marketing-Barometers. Somit scheint zumindest
vorerst die deutliche Stimmungskrise im diesjdhrigen Frith-
ling iiberwunden zu sein.

Das BVMC-ifo Geschaftsklima steigt im August um 2,4 Punkte
auf einen Indexwert von 82,0 Punkten. Auch der ifo Geschéfts-
klimaindex als Vergleichsmaf3stab der deutschen Gesamtwirt-
schaft verbessert sich spiirbar, jedoch etwas weniger stark, um
2,1 Punkte auf 88,8 Punkte. Die Einschdtzung der aktuellen
Geschaftslage in der Marketingbranche steigt im Vormonats-
vergleich nur leicht um 0,9 Punkte auf 85,1 Punkte. Verglichen
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damit verbessern sich die Geschdftserwartungen der Marke-
ters deutlich starker, deren Indikator um 3,8 Punkte auf 79,1
Punkte steigt.

Ein deutlich weniger optimistisches Bild zeichnen jedoch die
verbleibenden Indikatoren der aktuellen Erhebung. Die Ein-
schdtzung des Auftragsbestands geht leicht auf einen Salden-
wert von -26,3 (-2,1) Punkten zuriick. Noch deutlicher ver-
schlechtert sich die Erwartung hinsichtlich der Anzahl der Be-
schdftigten, deren Indikator auf -17,9 (-11,7) Punkte sinkt.
Ebenfalls riickldufig sind die Umsatzerwartungen, die jedoch
nur leicht auf -5,1 (-2,2) Punkte fallen. Einzig die Preiserwar-
tungen steigen in diesem Monat auf einen Saldenwert von 15,3
(+1,9) Punkten.
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Das BVMC-ifo Geschaftsklima fiir die Marke- BVM c_ifo Marketi ng_ Barometer

tmgb.ranche verbessert sich im August spiirbar Indexwerte, 2015=100, saisonbereinigt
auf einen Indexwert von 82,0 (+2,4) Punkten

und setzt somit den Aufwartstrend im dritten
Monat in Folge fort. Auch der ifo Geschafts-
klimaindex Deutschland, der die Stimmung in

der Gesamtwirtschaft widerspiegelt, erhéht sich &2
auf 88,8 (+2,1) Punkte. Obwohl das BVMC-ifo 5
Geschéftsklima im August stdrker ansteigt als %
der ifo Geschaftsklimaindex, liegt das Klima in E 80

der Marketingbranche weiterhin deutlich unter

dem der Gesamtwirtschaft. Die positive Ent-

wicklung des BVMC-ifo Geschéftsklimas ist auf

eine moderate Verbesserung der Geschaftslage 75
auf 85,1 (+0,9) Punkte sowie auf einen deutli-

chen Anstieg der Geschaftserwartungen auf 79,1

(+3,8) Punkte zuriickzufiihren.
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Im Gegensatz zum Geschéftsklima verschlech- Beurteil ung des Auftragsbestands
tert sich die Beurteilung des Auftragsbestands Salden, saisonbereinigt
)

im August. Der korrespondierende Saldenwert

sinkt auf -26,3 Punkte (-2,1 Punkte). Damit geht Oe======rrs=—"" e
weiterhin eine Mehrheit der Befragten von riick-
laufigen Auftragsbestanden aus, und diese Ein- -10
schatzung hat sich im Vergleich zum Vormonat
leicht verstarkt. !9 20
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— Auftragsbestand
Die Erwartungen hinsichtlich der Beschiftigten- Erwartun gen fur die nachsten 2-3 Monate
zahl gehen im August deutlich zuriick. Mit einem Salden, saisonbereinigt
Saldenwert von -17,9 (-11,7) Punkten geht eine )
grofer werdende Mehrheit der Befragten von
sinkenden Beschaftigtenzahlen aus. Auch die
Umsatzerwartungen sind riicklaufig, jedoch we-
niger stark. Dieser Saldenwert verbleibt mit -5,1
(-2,2) Punkten im negativen Bereich. o
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—— Anzahl der Beschéftigten — Umsatzerwartungen
Im August steigen die Preiserwartungen der Preiserwartungen fir die nachsten 2-3 Monate
deutschen Marketingbranche leicht, womit wei- Indexwerte, 2015=100, saisonbereinigt
terhin eine deutliche Mehrheit der Befragten von ’ ’
steigenden Preisen ausgeht. Der entsprechende
Saldenwert steigt im aktuellen Monat auf 15,3
(+1,9) Punkte.
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— Preiserwartungen
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