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Optimistischere Einschatzung Selbsteinschatzung der

im Marketingbranche

In der April-Erhebung des BVMC-ifo Marketing-Barometers
blicken die befragten Marketers wieder optimistischer als
im Vormonat auf die Branche. Alle drei Hauptindikatoren
des BVMC-ifo Marketing-Barometers steigen im Vergleich
zum Marz deutlich.

Das aktuelle Geschdftsklima der Marketingbranche steigt im
April um 4,2 Punkte auf einen Indexwert von 88,4 Punkten.
Deutlich weniger stark steigt der Vergleichsmaf3stab, das
Geschaftsklima in der Gesamtwirtschaft, um 1,5 Punkte auf
einen Indexwert von 89,4 Punkten. Noch deutlicher steigt
die aktuelle Einschdtzung der Marketing-Geschaftslage um
5,5 auf 90,2 Punkte. Als dritter Hauptindikator steigt auch
der Index der Geschdftserwartungen um 3,1 Punkte auf

einen Wert von 86,6 Punkten.

Die Betrachtung der weiteren Indikatoren des aktuellen
BVMC-ifo Marketing-Barometers ergibt ein gemischtes
Bild. Die Erwartungen hinsichtlich der Beschéaftigtenanzahl
sinken deutlich auf einen Saldenwert von 9,6 (-12,6) Punkten.
Demgegentiber schatzt die deutsche Marketingbranche im
April den Auftragsbestand mit einem Saldenwert von -17,8
(+12,2) Punkten deutlich positiver als im Marz, jedoch
weiterhin riicklaufig, ein. Ebenfalls steigen in der aktuellen
Erhebung die Preiserwartungen mit 27,2 (+11,5) Punkten
sowie die Umsatzerwartungen mit 27,2 (+8,9) Punkten
jeweils auf einen deutlich positiven Saldenwert.
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Nachdem die Marketingbranche ihr
Geschéftsklima im vergangenen Monat
leicht riickldufig einschdtzte und die
Einschdtzung der Gesamtwirtschaft stieg,
erhohen sich beide Indikatoren im April.
Der BVMC-ifo Geschaftsklimaindex zeigt
einen deutlichen Anstieg auf einen Index-
wert von 88,4 (+4,2) Punkten. Auch der
ifo Geschaftsklimaindex als Vergleichs-
mafstab der deutschen Gesamtwirtschaft
steigt, jedoch weniger stark, auf 89,4
(+1,5) Punkte. Somit ist die Stimmung
der Gesamtwirtschaft im April weiter-
hin besser als die der Marketingbranche,
jedoch nur noch mit kleiner Differenz von
1,0 Punkten.

Im April steigt die Beurteilung des Auf-
tragsbestands in der Marketingbranche
deutlich, ist jedoch weiterhin negativ.

Der korrespondierende Saldo steigt in

der aktuellen Erhebung auf -17,8 (+12,2)
Punkte. Damit geht eine kleiner werdende
Mehrheit der Befragten auch im April von
rickldufigen Auftragsbestanden aus.

Im April erwartet eine riickldaufige
Mehrheit der befragten Marketers eine
Zunahme der Beschdftigtenanzahl. Der
korrespondierende Saldo geht in der
aktuellen Erhebung auf 9,6 (-12,6) Punkte
zurtick. Demgegentiber steigen die Um-
satzerwartungen der Branche deutlich auf
einen Saldenwert von 27,2 (+8,9) Punkten
an und befinden sich damit auf einem
Hochststand seit Juni 2022.

Nachdem die Preiserwartungen der
Marketingbranche im Madrz deutlich
gesunken waren, steigt dieser Saldo im
April deutlich auf 27,2 (+11,5) Punkte.
Somit geht wieder eine wachsende Mehrheit
der Befragten von steigenden Preisen aus.
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Beurteilung des Auftragbestands
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