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Content Marketing Monitor Deutschland® 2018

Content Marketing — noch viel Luft nach oben

Deutscher Marketing Verband prasentiert erste Ergebnisse der grof’en Online Um-
frage zum Thema Content Marketing

Diisseldorf, den 6. November 2018 - Erstmalig befragte der Deutsche Marketing Verband
in seiner Studie Content Marketing Monitor Deutschland ® Marketingverantwortliche aus
Unternehmen und Agenturen, um aufschlussreiche Insights zum Status Quo und den Er-
folgsfaktoren im Content Marketing zu erhalten. Die vollstandigen Ergebnisse der Um-
frage werden im Rahmen der Session ,,Content Marketing” auf dem 45. Deutschen Marke-
ting Tag am 6.12.2018 in Hannover prasentiert.

,Content Marketing ist die am starksten wachsende Kommunikationsdisziplin und die Inves-
titionen sind ungebrochen hoch: 78 Prozent der befragten Unternehmen geben an, Content
Marketing in den kommenden drei Jahren zu intensivieren. Die Ergebnisse unserer Umfrage
zeigen deutlich, dass in der Umsetzung aber noch viel Luft nach oben ist.”, sagt Prof. Dr. Ralf
E. Straul, Prasident des Deutschen Marketing Verband und Vize-Chairman der European Mar-
keting Confederation.

Barbara Ward, Projektleiterin der Studie und Trainerin CMO Academy GmbH erganzt hierzu:
,Das deutsche Content Marketing professionalisiert sich offenbar nur langsam. Weniger als
ein Funftel der befragten Unternehmen steuern ihr Content Marketing zentral. Es fehlt an
Koordination und Planung in der operativen Umsetzung. Synergieeffekte gehen so verloren,
die Effektivitat von Content Marketing sinkt und das Risiko fiir hinderliches Silodenken
steigt.”.

Kurzfassung der Ergebnisse:

e Content Marketing ist momentan eher Beiwerk als feste GroRe im Marketing-Mix: 60
Prozent der Unternehmen geben weniger als 10 Prozent ihres Gesamtbudgets fir
Content Marketing aus.

e Content Marketing professionalisiert sich langsam: Fast 80 Prozent der befragten
Unternehmen arbeiten mit einem Redaktionsplan, 43 Prozent halten regelmaldig Re-
daktionskonferenzen ab. Aber jedes zweite Unternehmen arbeitet ohne Content
Marketing Strategie oder Konzept. Weitere Tools sind immer noch unter ferner lie-
fen.
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e Paid Content statt SEO: Nur 13 Prozent der Unternehmen setzen zur Verbreitung ih-
res Contents auf Suchmaschinen. Das strategisch wichtige Zusammenspiel zwischen
Content Marketing und Suchmaschinenoptimierung bleibt unbeachtet. Hingegen
setzen 90 Prozent der befragten Unternehmen auf kostenpflichtige Distribution.
Spitzenreiter sind Content Seeding in Blogs und Promoted Posts in Social Media.

e Innur 16 Prozent der befragten Unternehmen gibt es ein zentral gesteuertes Con-
tent Marketing Team mit erfahrenen Spezialisten, die Ubergreifend fiir das gesamte
Unternehmen arbeiten. Fast die Halfte aller Unternehmen organisiert Content Mar-
keting dezentral. Synergieeffekte gehen verloren, die Effektivitat von Content Marke-
ting sinkt und das Silodenken steigt.

e Content Marketing ist erfolgreich: Fast 60 Prozent der befragten Unternehmen be-
werten ihre MaBnahmen als erfolgreich mit Potenzial fiir Mehr. 7 Prozent halten ihr
Content Marketing fiir sehr erfolgreich.

e Timing is King: Flr 64 Prozent der befragten Unternehmen sind bestimmte Frequen-
zen bei der Veroffentlichung ein erheblicher Erfolgsfaktor. Auch die Aktualitat des
Contents wird von 64 Prozent fiir besonders wichtig erachtet.

e Ressourcenmangel ist das grolste Problem: 74 Prozent der Unternehmen klagen liber
zu wenige Ressourcen. Weitere 49 Prozent verfligen nicht Uber ausreichend Exper-
tise fiir Content Marketing. Die fehlende Strategie wird von 37 Prozent ebenfalls als
hinderlich erachtet.

e Content Marketing wird weiterwachsen: 78 Prozent der befragten Unternehmen gibt
an, Content Marketing in den kommenden drei Jahren zu intensivieren.

Uber den Content Marketing Monitor Deutschland.

Der Content Marketing Monitor Deutschland® ist die - ab 2018 jahrlich stattfindende - grole
Online Befragung des Deutschen Marketing Verbandes. Befragt werden Marketingverant-
wortliche in Deutschland, um Einblicke zum Status Quo und den Erfolgsfaktoren im Content
Marketing zu erhalten. Wichtige Ergebnisse zu den Fragen: Wie ist der Stellenwert von Con-
tent Marketing im Marketing Mix? Welche Content Formate funktionieren? Welche Tools
und Kandle werden verwendet? Was sind wichtige Trends? Was macht ein erfolgreiches
Content Marketing aus? Die Ergebnisse des Content Marketing Monitor Deutschland werden
durch die Projektleiterin Frau Barbara Ward auf dem Deutschen Marketing Tag vorgestellt.

Der 45. Deutsche Marketing Tag am 5. und 6. Dezember 2018 in Hannover.

Der Deutsche Marketing Tag ist der Trendtag des Deutschen Marketing Verbands. Gemein-
sam mit der European Marketing Confederation (EMC) hat der Deutsche Marketing Verband
(DMV) Ende 2017 europaische Marketing- und Vertriebsverantwortliche befragt: Was sind die
wichtigsten Marketing-Themen fiir 20187 Aus den Ergebnissen dieser Trendstudie hat Prof.
Dr. Ralf E. StrauB, Prasident des DMV, die ,Marketing Agenda 2018" und damit die inhaltli-
che Grundlage fir den 45. Deutschen Marketing Tag entwickelt. Die Veranstaltung richtet
sich an marketingaffines Fachpublikum und Mitglieder der deutschlandweiten Marketing
Clubs. Gaste erwartet bei der Veranstaltung ein Kongressprogramm mit hochkaratigen Refe-
renten und Themen. Anmeldung zum 45. Deutschen Marketing Tag im Convention Center,
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Deutsche Messe Hannover und weitere Informationen unter www.deutschermarketing-
tag.de. Die Marketing Agenda 2018 steht unter folgendem Link zum Download zur Verfi-
gung: http://www.marketingverband.de/veranstaltungen/deutscher-marketing-tag/45-
deutscher-marketing-tag/

Uber den Deutschen Marketing Verband e.V.

Der Deutsche Marketing Verband (DMV) ist der Berufsverband des Marketing-Managements
und die Dachorganisation der mehr als 60 Marketing Clubs in Deutschland und der Osterrei-
chischen Marketing-Gesellschaft. Er vertritt die Interessen von iber 14.000 Fihrungskraften
aus marketingorientierten Unternehmen. Seit 1956 sorgt der Verband fiir die Verbreitung
des Marketingbewusstseins in Wirtschaft und Gesellschaft und sieht sich als die Institution
flr praxisnahe Weiterbildung und Know-how-Transfer.

http://www.marketingverband.de
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DMV Service GmbH

Karin Bollo
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